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anzeigen@hausbesitzerverlag.de 

Datenformate
Um optimale Ergebnisse zu erzielen, verwen-
den Sie bitte ausschließlich folgende Datei
formate: 
-	PDF/X-3, PDF/X-4
-	EPS mit eingebundenen bzw. in Kurven  
	 gewandelten Schriften
Die Auflösung muss mindestens 300 dpi 
betragen, bei Strichgrafiken 800 dpi.  
Linien bitte mindestens mit 0,5 pt. 

Farbraum
CMYK, Farbprofil: ISO Coated v2 (ECI) 
Bitte keine RGB oder LAB-Elemente.

Format
Anzeigen in Originalmaßen anlegen plus 
3 mm Beschnittzugaben und Beschnitt-
marken. Bitte achten Sie darauf, dass bei 
angeschnittenen Anzeigen wichtige Bestand-
teile der Anzeigen (Logos und Texte) 5 mm 
vom Seitenrand entfernt nach innen platziert 
werden.
Erforderliche Nachbearbeitung der Anzeige 
wird nach Aufwand berechnet.

Daten
Daten werden archiviert, unveränderte 
Wiederarchivierung: Wiederholungen sind 
deshalb in der Regel möglich. Eine Daten
garantie wird jedoch nicht übernommen.

Gewährleistung
Bei Anlieferung von unvollständigen oder 
abweichenden Daten (Texte, Farben, Abbil-
dungen) übernehmen wir keine Haftung für 
das Druckergebnis. Fehlbelichtungen aufgrund 
von unvollständigen oder fehlerhaften Dateien 
werden berechnet.
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Haus & Grund Württemberg
ist das Mitgliedermagazin des gleichnamigen Verbands.
Mit der Fachzeitschrift Haus & Grund erhalten Sie den  
direkten Zugang zu 103.150 privaten Haus-, Wohnungs-  
und Grundeigentümern in Württemberg.

Erscheinungstermine 2022
Ausgabe 1: 	 8. Januar 2022
Ausgabe 2: 	 5. Februar 2022
Ausgabe 3: 	 5. März 2022
Ausgabe 4: 	 6. April 2022
Ausgabe 5: 	 6. Mai 2022
Ausgabe 6: 	 7. Juni 2022 
Ausgabe 7: 	 6. Juli 2022
Ausgabe 8: 	 5. August 2022
Ausgabe 9: 	 6. September 2022
Ausgabe 10: 	 7. Oktober 2022
Ausgabe 11: 	 7. November 2022
Ausgabe 12: 	 6. Dezember 2022

Themenbereiche
Mietrecht | Haustechnik | Steuer | Garten | Politik |  
Renovierung | Modernisierung | Produktneuheiten |  
Immobilien | Finanzierung | Versicherung | Recht |  
Neubau | Bausparen | Sanierung | Altbau

Leserzielgruppe / Medialeistung

	» 103.150 Exemplare Auflage

	» Premium-Zielgruppe

	» 100% Immobilieneigentümer

	» Eigentümer von 550.000 Immobilien

	» Hohe Reichweite / Hohe Kaufkraft

	» Top Zustellqualität / Zustellung per Post

	» Keine Streuverluste

	» Zeitschrift als APP
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1/3 Seite hoch 
(58 mm x 250 mm)

Im Anschnitt 
(72 mm x 297 mm)

1/3 Seite quer 
(184 mm x 84 mm) 

Im Anschnitt 
(210 mm x 105 mm)

1/4 Seite block
(90 mm x 126 mm)

Im Anschnitt
(103 x 148 mm)

1/4 Seite quer 
(184 mm x 63 mm) 

Im Anschnitt 
(210 mm x 85 mm)

1/1 Seite 
Satzspiegel

(184 mm x 250 mm)
Im Anschnitt 

(210 mm x 297 mm)

1/2 Seite hoch 
(90 mm x 250 mm) 

Im Anschnitt 
(103 mm x 297 mm)

1/2 Seite quer 
(184 mm x 126 mm) 

Im Anschnitt  
(210 mm x 148 mm)

1/8 Seite quer 
(184 mm x 30 mm)

1/8 Seite block
(90 mm x 63 mm)

1/16 Seite quer 
(90 mm x 30 mm)

Heftformat 
210 mm x 297 mm

Satzspiegel 
184 mm x 250 mm

Beschnittzugabe
Bitte legen Sie die 
Anzeigen mit 3 mm 
Beschnittzugabe an. 



NEU 
Ergänzende Sonderrubriken

Mehrmals im Jahr werden in unserer Haus & 
Grund-Mitgliederzeitschrift Sonderrubriken 
zu aktuellen Themen erscheinen: zum Beispiel 
Wohnen & Leben im Alter, Finanzen, Reno
vieren & Sanieren, Haustechnik Spezial,  
E-Mobilität und Garten. Die Themen dieser 
Rubriken werden redaktionell begleitet. 

Darin informieren wir mit einer Gesamtauf
lage von 103.150 Stück wie sich zum Beispiel 
altersgerechtes Wohnen im eigenen Heim 
ermöglichen lässt. Damit erreichen Sie eine für 
die Thematik sehr empfängliche Klientel mit 
starker Kaufkraft. 

Die Anzeigenpreise sind nebenstehend.
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Format Breite x Höhe s/w 4-farbig

mm E E

1/1 Seite 	 184 x 250 	 5.500,– 	 6.990,–

1/2 Seite hoch 	 90 x 250 	 2.750,– 	 4.200,–

quer 	 184 x 126 	 2.750,– 	 4.200,–

1/3 Seite hoch 	 58 x 250 	 1.850,– 	 3.275,–

quer 	 184 x 84 	 1.850,– 	 3.275,–

1/4 Seite block 	 90 x 126 	 1.380,– 	 2.360,–

quer 	 184 x 63 	 1.380,– 	 2.360,–

1/8 Seite block 	 90 x 63 	 690,– 	 1.180,–

quer 	 184 x 30 	 690,– 	 1.180,–

1/16 Seite quer 	 90 x 30 	 345,– 	 590,–

mm-Preis Anzeigenspalte (43 mm Breite) 
Preis je mm 5,90 q netto schwarz-weiß 
(58 mm Breite Faktor x 1,3)

Aufpreis: 2. und 4. Umschlagseite zzgl. 10 %
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Preisliste (Nr. 52, gültig ab 1. Januar 2022)

Sonderrubriken:
•	Wohnen & Leben 

im Alter 

•	Finanzen

•	Renovieren &  
Sanieren

•	Haustechnik  
Spezial

•	E-Mobilität

•	Garten
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Preisliste (Nr. 52, gültig ab 1. Januar 2022)

Gesamtdruckauflage: 103.150          
3. Quartal 2021

Verbreitet: 100.792

Mengenrabatt: 
für mehrmalige Veröffentlichungen innerhalb Jahresfrist:

Malstaffel 		 Mengenstaffel

3 Anzeigen 3 % 		 ab 500 mm	 3 %
		 ab 1.200 mm	 5 %

6 Anzeigen 5 % 		 ab 2.000 mm	 10 %
		 ab 3.000 mm	 15 %

12 Anzeigen 10 % 		 über 5.000 mm 	 20 %

Zahlungsbedingungen: 
30 Tage nach Rechnungsdatum ohne Abzug, innerhalb 8 Tagen  
2 % Skonto, bei Vorauszahlung und Bankeinzug 3 % Skonto.

Immobilienanzeigen:			
2 Formate zur Wahl / Maximalumfang 1 Seite pro Ausgabe
1-spaltig, 43 x 50 mm	
2-spaltig, 90 x 50 mm

Format:
Lieferung einer druckfertigen PDF-Datei: Anzeige in 
Originalmaßen anlegen plus 3 mm Beschnittzugabe und 
Beschnittmarken.

Gestaltung:
Anzeige auf Anfrage und nach Aufwand 75 q netto  
pro Stunde.



*Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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Anlieferung an:
Beck Servicepack GmbH
c/o Haus & Grund
Raiffeisenstraße 25, 70794 Filderstadt
Tel.: 0711 77001-203

Technische Infos: 
Beilagen werden maschinell in das Heft ein
gefügt und müssen deshalb besondere Voraus-
setzungen erfüllen. Bei mehrseitigen Beilagen 
liegt die geschlossene Seite stets parallel 
zum Rücken der Zeitschrift. Leporellogefalzte 
Beilagen oder Beilagen mit angeklammerter 
Postkarte können nur manuell verarbeitet 
werden (gegen Aufpreis). 

Beilagen
Beilagen sind in der Zeitschrift lose beigefügte 
Drucksachen. Sie werden verarbeitungsfertig 
vom Auftraggeber angefertigt.
Mindestformat: 10 x 10 cm
Höchstformat: 20,5 x 29,2 cm
Mindestgewicht: 5 g

Preis*: per Tsd. 125,– q* bis 25 g

Preise netto inklusive Postgebühren.
Höhere Gewichte auf Anfrage.

Bitte spätestens zwei Wochen vor Heft
erscheinen drei Musterexemplare zur  
Prüfung zusenden.

Teilbeilagen sind möglich nach Ortsvereinen 
und/oder nach Postleitzahlen.

Mindestauflage: 5.000 Exemplare
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* Preise sind nicht Rabatt- oder AE-fähig
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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Tip-on-Card
Tip-on-Cards sind Karten, die  
auf dem Titel aufgeklebt und  
durch den Interessenten  
abgelöst werden können.
Platzierung: Titel
Format: DIN A6
Papier: 170 g
Preis*: per Tsd. 105,– a
Mindestauflage: 10.000 Stück
Format: 148 x 105 mm + 3 mm Beschnitt 
inkl. Druck und Aufkleben der Postkarte

Druckfähige PDF Datei an:
Markus Pichler
Telefon: 0711 6367 28 72
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

Flying Page
Die Flying Page entspricht  
vier halben Zeitungsseiten,  
die jeweils zur Hälfte die  
Zeitschrift ummanteln. 
Preis auf Anfrage

Halfpage
Das Halfcover ummantelt  
die Haus & Grund-Zeitschrift  
und besteht aus einer  
halben Vorderseite und  
einer ganzen Rückseite.  
(Ergibt für Sie 2 halbe  
Werbe-Seiten vorn + 2 ganze Werbe- 
Seiten hinten). Preis auf Anfrage.

Ansprechpartner: 
Markus Pichler
Telefon: 0711 6367 28 72
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

Aufklappbarer  
Umschlag
Der aufklappbare  
Umschlag (vorne/hinten)  
ist ein Hingucker für ihre  
individuelle Werbung.  
*Festpreis: 7.250 E

Einhefter
Einhefter sind fest in eine Zeitschrift 
integrierte Drucksachen.
Platzierung: Innenteil 
Format: DIN A4, Heftformat (4 Seiten)  
Preis auf Anfrage



* Preise sind nicht Rabatt- oder AE-fähig
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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dung. Allerdings liegen in der Praxis sel-
ten eindeutige Entscheidungsgrundlagen 
vor, weshalb das Hinzuziehen eines Fach-
manns in jedem Fall die richtige Wahl ist. 

Ob regenerativer Energieträger, Kraft-
Wärme-Kopplung, Hybridsysteme, Gas-
heizung oder die konventionelle Ölhei-
zung – beim Heizen kommen heute viele 
verschiedene Energieträger zum Einsatz. 
Das Angebotsspektrum der Heiztechnik 

Eine moderne Heizung hat viele An-
forderungen zu erfüllen. Sie soll kos-
tengünstig und zuverlässig arbeiten 
und die Umwelt dabei schonen.

Doch welches Heizsystem ist das richtige? 
Welche Technik am besten zum Einsatz 
kommen soll, hängt von vielen Faktoren 
ab. Eine zentrale Rolle nehmen dabei der 
energetische Zustand des Gebäudes, die 
verfügbare Fläche und natürlich die Wün-
sche und Bedürfnisse des Kunden ein. 
Wer großen Wert auf umweltschonendes 
Heizen legt und die damit verbundenen 
höheren Kosten nicht scheut, der kann 
mit einer Kombination aus Wärmepumpe 
und PV-Anlage richtig liegen. Wer wenig 
freie Fläche zur Verfügung hat und vor al-
lem kosteneffi zient heizen möchte, trifft 
mit einem Brennwertgerät in Verbindung 
mit Solarthermie oft die richtige Entschei-

Moderne Wärmekonzepte
Auf die richtige Technik kommt es an

von SCHARR TEC umfasst alle techni-
schen Dienstleistungen für Einzel- oder 
Kombinationslösungen in den Sparten 
Heizöl, Gas, Holzpellets und Solarther-
mie. Aber auch in den Bereichen BHKW, 
Kraft-Wärme-Kopplung sowie Brennwert-
technik und Wärmepumpen bei privaten, 
gewerblichen und industriellen Kunden 
bringt das Unternehmen die Heizungs-
technik auf den neuesten Stand - immer 
im Einklang mit unserer Umwelt. Abge-
rundet wird das Angebot durch einen 
echten 24-Stunden-Notdienst an 365 
Tagen im Jahr. Dieser garantiert noch am 
selben Tag einer Störung den Einsatz eines 
qualifi zierten Servicetechnikers vor Ort.

Informationen:
Telefon 0800 7 24 27 78 (gebührenfrei)
E-Mail: info@scharr-tec.de
www.scharr-tec.de

Wärmepumpe: effizient und günstig im laufenden Betrieb

Auch die Wärmepumpe schneidet in der CO2-Bilanz gut ab. Am 
besten wird sie mit einer Fußbodenheizung kombiniert, die mit 
deutlich niedrigeren Temperaturen arbeitet als Heizkörper. Eine 
Wärmepumpenheizung eignet sich allerdings eher für Häuser mit 
gutem Wärmeschutz, sonst benötigt die Heizung zu viel Strom 
und bringt weder dem Klima noch dem Konto einen Vorteil.

Solarenergie: umweltfreundliche Entlastung  
für die Heizung

Das Heizen mit Sonnenenergie ist komplett klimaneutral. Da 
nicht das ganze Jahr über die Sonne scheint, wird Solarenergie 
in Kombination mit einer anderen Heizung betrieben – etwa mit 
einem Gasbrennwertgerät oder als umweltfreundliche Entlas-

tung der Gas- oder Ölheizung mit Holzpellets oder Wärmepumpe. 
In den Sommermonaten kann Solarthermie den Warmwasserbe-
darf gänzlich decken. Immer häufiger entscheiden sich Immobili-
eneigentümer auch für Fotovoltaik. Die Energieausbeute ist zwar 
geringer, doch sie hat einen Mehrfachnutzen: Über einen Heiz-
stab verwandelt sich Strom in Wärme. Wird gerade kein Strom 
benötigt, heizt die Anlage den Warmwasserspeicher auf.

Welche Heizung die günstigste für Geldbeutel und Klima ist, 
hängt von vielen Faktoren ab. Etwa Alt- oder Neubau, Fußbo-
den- oder Radiatorenheizung, Flächenbedarf, Bodengegebenhei-
ten, Sonnenlage und Nutzungsverhalten. Wer sich energetisch 
von einem Experten beraten lassen möchte, erhält auch dafür 
Zuschüsse vom Staat. Informationen zum angepassten Marktan-
reizprogramm Heizen mit erneuerbaren Energien und den För-
dervoraussetzungen gibt es unter: www.bafa.de/ee.   AKF

ANZEIGE

 02/2021 | TECHNIK & ENERGIE
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Advertorials/Firmenpräsentationen
Sie haben einen besonderen Anlass?
Neueröffnung | Veranstaltung | Jubiläum |  
Produktneuheiten | Firmenvorstellung

Dann stellen wir Ihren besonderen Anlass  
mit Bild, Logo und Text in unserer Fachzeit-
schrift Haus & Grund Württemberg vor.  
Aus redaktionellen und gestalterischen  
Gründen ist die Anzahl der Firmenporträts  
pro Ausgabe begrenzt. 

Preis: 	 Festpreis*
1 Seite 4-farbig	 4.500 E
1/2 Seite 4-farbig 	 2.250 E
1/3 Seite 4-farbig	 1.500 E

Umfang:
Technische Angaben
1/1 Seite 3.000 Zeichen, 1 Bild, 1 Logo
1/2 Seite 1.500 Zeichen, 1 Bild, 1 Logo
1/3 Seite 1.000 Zeichen, 1 Bild, 1 Logo

Text:
WORD-Format 

Firmenlogo:  
Dateiformate:
	» JPEG, TIFF (Auflösung 300 dpi) 
	» EPS (in Kurven gewandelte Schriften)

Bild:
Dateiformate: 
JPEG, TIFF (Auflösung 300 dpi)

Daten:
Bitte senden an:
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

Ansprechpartner:
Markus Pichler
Telefon: 0711 6367 28 72
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

1/2 Seite
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„Rost im Trinkwasser?“
„Lauern Schadstoffe im Bauwerk Ihres Gebäudes?“
„Unangenehmer Geruch in den eigenen vier Wänden?“

In einem Gebäude können Gefahren lauern, die auf den ersten 
Blick nicht sichtbar sind. 

Wollen Sie Gewissheit und sich und Ihre Umgebung schützen? 
Wir helfen Ihnen, diese Gefahren von Anfang an zu erkennen, 
beraten Sie über Herangehensweisen und liefern Ihnen aussa-
gekräftige Ergebnisse. Mit unserem kompetenten Service und 
unserer Analytik von Trinkwasser, Innenraumluft oder Gebäu-
deschadstoffen geben wir Ihnen Sicherheit für Ihre Immobilie. 

Möchten Sie mehr über unsere Dienstleistungen erfah-
ren, dann sprechen Sie uns gerne an Tel.: 07071 7007-0.

Damit es sicher 
sauber läuft – 
Schließen Sie sichtbare und unsichtbare Gefahren 
in Ihrer Immobilie von Anfang an aus!

Eurofi ns Institut Jäger GmbH, Ernst-Simon-Straße 2-4, 72072 Tübingen (Hauptstandort), Tel.: 07071 7007-0, umwelt-tuebingen@eurofi ns.de

www.eurofi ns-umwelt.de
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 10/2021 | THEMA DES MONATS

nungen schlummert unter den Teppichschichten der vergange-
nen Jahrzehnte noch der eine oder andere Schatz. Aufgearbeitet, 
abgeschliffen und versiegelt bringt er eine langlebige Natürlich-
keit ins Zimmer.

Laminat

Laminat kann zwar Holz sehr ähnlich sehen, doch besteht 
die oberste Lage aus kratz- und abriebfestem Kunststoff. Die-
ser Bodenbelag zeichnet sich durch seine Widerstandsfähigkeit 
aus und ist eine preisgünstige und gute Lösung für stark bean-
spruchte Böden, zum Beispiel im Kinder- und Arbeitszimmer.

Fliesen

Ob klassischer Look, überraschendes Design oder spezielle Ver-
legeart: Fliesen punkten durch eine hohe Haltbarkeit und eine 
unkomplizierte Pflege. Sie sind vor allem dort zuhause, wo mit 
Wasser hantiert wird, also in Bad und Küche. Absolut im Trend 
liegen Fliesen im XXL-Format in Beton-, Naturstein- oder Mar-
moroptik. Da Fliesen gut feucht zu reinigen sind, stellen sie auch 
im Wohnbereich eine Option dar. Insgesamt verleihen sie dem 
Raum ein eher kühleres Flair. Wer es ein wenig extravagant mag, 

kann sich auch nach hochwertigen Fliesen in Holzoptik umsehen, 
die viel hermachen und zudem leicht zu reinigen sind.

Kork

Kork ist ein Naturmaterial mit hoher Elastizität, welches für ein 
besonders gutes Wohnklima sorgt. In den letzten Jahren wur-
den die Verarbeitungsprozeduren verbessert, sodass der Boden 
auch in modernen Designs angeboten werden kann und nicht 
mehr zwingend die Assoziation mit auseinandergeschnittenen 
Weinkorken erweckt. Dabei ist Korkboden robust, komfortabel, 
fußwarm und verfügt über eine natürliche Trittschalldämmung. 
Außerdem wirken mit Korkfußboden ausgestattete Wohnräume 
meist sehr gemütlich.   AKF

Anzeige

ConZept-Werbung Barbara Erasmus, Grimmstr. 30a, 70197 Stuttgart
Telefon: 0711/658 79 06 • Telefax: 0711/658 79 00 • Mobiltelefon: 0170/325 94 38

Anzeigenauftrag für unseren Kunden Raumausstattung Wilk, Stuttgart

Neue Anzeigenvorlagen für HAUS & GRUND!

Stuttgart, den 04.02.08, 12:00

          

Barbara Erasmus

Erscheinung: monatlich
Plazierung: wie vereinbart

30 mm, 2-spaltig

ConZept Werbung • Grimmstr. 30a • 70197 Stuttgart

Druckerei Bechtle
Frau Häusser

Die Daten werden Ihnen per e-mail als PDF-Datei 
übermittelt.
Ihre Rufnummer: 0711/31 080 200

Anzeigenvorlage für Haus & Grund

Datei: Anzeigen Haus & Grund 2008-2

Dieser Auftrag ersetzt alle bisher vorliegenden Aufträge!

Bodenbeläge • Polsterarbeite in Leder und Stoff

ROLAND WILK e.K.
Polsterei und raumausstattung ( Inh. Sören Lambart)

HoHenHeimer Str. 47 • 70184 Stuttgart • teLefon: 0711/24 54 00

maler- und tapezierarbeiten • fensterdekorationen

ConZept-Werbung Barbara Erasmus, Grimmstr. 30a, 70197 Stuttgart
Telefon: 0711/658 79 06 • Telefax: 0711/658 79 00 • Mobiltelefon: 0173/2542401

Anzeigenauftrag für underen Kunden Raumausstattung Wilk, Stuttgart

Anzeigenvorlage für HAUS & GRUND Mitgliedermagazin

Gentner Verlag
Anzeigenleitung
Herrn Markus Pichler

ROLAND WILK e.K. Erscheinung: monatlich, 12 x bis auf Wiederruf
Platzierung: wie vereinbart

30 mm, 2-spaltig

POLSTEREI UND RAUMAUSSTATTUNG
(Inhaber Sören Lambart)

Polsterarbeiten • Fensterdekorationen
Malerarbeiten • Bodenbeläge

HOHENHEIMER STR. 47 • 70184 STUTTGART • TELEFON: 0711/24 54 00

Die Daten werden Ihnen per e-mail als PDF Datei 
übermittelt.
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

Stuttgart, den 11.05.2020 

Haus & Grund 
Mitglieder  
erhalten  

15 % Rabatt  
auf die Trink- 

wasserprüfung

HG-1021-Druck.indd   43HG-1021-Druck.indd   43 22.09.21   14:2422.09.21   14:24
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1/2022
Barrierefreies Wohnen

Erscheinung: 
08.01.2022

Schwerpunkt: 
Umbaumaßnah-
men planen | 
Barrierefreie Küche 
| Assistenzsysteme | 
Rollstuhlrampen und 
Rampensysteme | 
Hub- und Stehlift

2/2022 
Bad & Heizung

Erscheinung:  
05.02.2022

Schwerpunkt: 
Moderne Bad- 
armaturen | Bade-
wannen-Trends | 
Heizungstausch
& Fördermittel | 
Heizungswartung | 
Schimmelsanierung

3/2022 
Umbau & Ausbau

Erscheinung:  
05.03.2022

Schwerpunkt: 
Wintergarten |  
Kellersanierung | 
Grundrissverände-
rung | Holzdielen und 
-parkett

4/2022 
Gartensaison

Erscheinung:  
06.04.2022

Schwerpunkt: 
Frühlingsputz auf 
Balkon und Terrasse | 
Terrassenböden |
Pool-Bau | Schwimm- 
teich | Cleverer Son-
nenschutz

5/2022 
Dach  

Erscheinung:  
06.05.2022

Schwerpunkt: 
Dachausbau | Däm-
mung & Fördermittel | 
Moderne Dachziegel |
Dachbodentreppe 
planen und bauen

6/2022 
Außenanlagen

Erscheinung:  
07.06.2022

Schwerpunkt: 
Stellplatz für das 
Elektroauto |  
Anbauten |  
Gartenhäuser |
Zaun, Mauer, Tor
 

Themenbereiche in jeder Ausgabe:
Mietrecht | Haustechnik | Steuer | Garten | Politik | Renovierung | Modernisierung | Produktneuheiten | Immobilien | Finanzierung | Versicherung | Recht | Neubau | Bausparen | Sanierung | Altbau
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7/2022 
Fassade & Fenster 

Erscheinung:  
06.09.2022

Schwerpunkt: 
Zukunftsweisende 
Energiesysteme | 
Mini-Solaranlagen |
Wartung von  
Photovoltaikanlagen 
| Fördermittel

Erscheinung: 
07.11.2022

Schwerpunkt: 
Mechanischer  
Einbruchschutz | 
Smart Home |  
Smarte Haustüren |
Brandschutz
 

Erscheinung:  
06.07.2022

Schwerpunkt: 
Dämmtechniken | 
Fenster mit  
Dreifachverglasung | 
Fördermittel |
Fensterwartung | 
Rollläden nachrüsten

8/2022 
Wohngesundheit

Erscheinung:  
05.08.2022

Schwerpunkt: 
Ökologische  
Baustoffe |  
Bauen mit Holz | 
Altlast Asbest |
Lärmreduzierung

9/2022 
Energieversorgung 

10/2022 
Renovieren & Verschönern

Erscheinung:  
07.10.2022

Schwerpunkt: 
Tapetentrends |  
Spezielle Wand- 
farben | Dekor- 
Putze | Türen  
renovieren

11/2022 
Sicherheit & Haustechnik 

12/2022 
Wintertrends 

Erscheinung:  
06.12.2022

Schwerpunkt: 
Cocooning –  
Gemütlichkeit zu 
Hause | Sauna | 
Kamine & Öfen |
Smarte Lichtakzente

Themenbereiche in jeder Ausgabe:
Mietrecht | Haustechnik | Steuer | Garten | Politik | Renovierung | Modernisierung | Produktneuheiten | Immobilien | Finanzierung | Versicherung | Recht | Neubau | Bausparen | Sanierung | Altbau



Tag der offenen Tür 
Einmal im Jahr lädt Haus & Grund Stuttgart in 
die Geschäftsstelle in der Gerokstraße 3 ein.
	» 25. Juni 2022

Mit der Möglichkeit einen 15 min. Fachvortrag 
zu halten.

Preise Stände*:
	» Fläche 3 x 3 m, Preis 2.000 a
	» Fläche ca. 1,5 x 3 m, Preis 1.000 a

Buchungen: 
siehe oben Markus Pichler

NEU 

Fachausstellungen/Messen
Zwei Mal im Jahr lädt Haus & Grund Stuttgart 
in die Liederhalle in Stuttgart ein:
	» 26. März 2022 
Mitgliederversammlung 

	» 29. Oktober 2022 
Tag des Eigentums

Ihre Vorteile auf einen Blick:
	» Kaufkraftstarke Zielgruppe
	» Besucher ca. 1000 (Immobilieneigentümer)
	» Werbung für die Veranstaltung in  
unserer Fachzeitschrift Haus & Grund 

	» Nachbericht in unserer Fachzeitschrift  
Haus & Grund

	» Attraktive Gastredner bei der Veranstaltung
	» Top Location – Liederhalle

Hier haben Sie die Möglichkeit einen Stand-
platz zu buchen, an dem Sie Ihr Unternehmen 
präsentieren können:

Preise Messestände*:
	» Fläche 3 x 3 m, Preis 2.000 a
	» Fläche 2,5 x 2,5 m, Preis 1.500 a
	» Fläche 2 x 2 m, Preis 1.000 a

Preis Infostand*:
	» Fläche ca. 1,5 x 1,5 m, Preis 750 a 
(Platz für max. 2 Roll-Ups)

Buchungen: 
Markus Pichler
Tel. 0711 63 67-2872
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

*Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.  
Ausstellungen stehen unter Corona-Vorbehalt!

Mediadaten 2022 Fachausstellung  |  S. 12
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Online-Seminare
Wir bieten Ihnen eine neue Möglichkeit  
bei Haus & Grund mit unseren Mitgliedern  
in Kontakt zu treten und hier Ihre Firmen- 
Online-Seminare durchzuführen. Unsere 
103.150 Mitglieder von Haus & Grund  
Württemberg sind Besitzer und Entscheider 
von über 550.000 Immobilien.

Starke Zielgruppe für alle Immobilien-Bereich; 
das perfekte Umfeld, um Produktneuheiten / 
Lösungen / Dienstleitungen digital als Online-
Seminar vorzustellen.

Und das im Live-Chat mit den Teilnehmern, 
Moderation und Frage- und Antwortmög
lichkeit.

Sie bekommen:
	» Alle Leads der Teilnehmer (DSGVO konform)
	» Online-Seminar-Thema nach Wahl. z.B. 
Schimmelproblem „Wir haben die Lösung“

	» Webinar- Durchführung nach Wahl in  
Abstimmung mit unserem Technikteam

	» Wir bewerben das Online-Seminar in unserer  
Mitgliederzeitung 103.150 Auflage

	» Auswertung aller Fragen und Übergabe 
Aufzeichnung des Online-Webinar

Preise & Voraussetzungen:
	» Mindestteilnehmerzahl 30 (max. Menge  
können Sie bestimmen)

	» Sonderpreis 50 E netto pro Lead zur  
Einführung Online-Seminare Haus & Grund

	» Ihre Präsentation z.B. als PowerPoint
	» Einen Referenten, der das Thema vorstellt 
und die Fragen beantwortet



*Preise sind nicht Rabatt- oder AE-fähig
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

=
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Die regionale Kaufkraft-Kombi: 
3 Top-Fachmagazine – mit nur einem Auftrag
Ärzte, Immobilieneigentümer und kaufkraftstarke Menschen, die auf 
der Suche nach einer Kapitalanlage sind – das ist unsere Media-Formel 
für Werbung im Premiumsegment. Erreichen Sie diese kaufkräftige Ziel-
gruppe mit Ihrer Anzeige direkt in einem hochwertigen journalistischen 
Umfeld. Mit dieser Kombination erreichen Sie über 180.000 Emp-
fänger, die über eine überdurchschnittliche Kaufkraft verfügen.

+ +

Drei Magazine ein Preis!
DIE „REGIONALE KAUFKRAFT-KOMBI“

Preise* 
Ausgabe Baden-Württemberg
¼ Seite 4-farbig 	 4.900 E
½ Seite 4-farbig 	 6.900 E 
1 Seite 4-farbig 	 9.900 E

Ausgabe Region Stuttgart
¼ Seite 4-farbig 	 2.900 E
½ Seite 4-farbig 	 4.900 E 
1 Seite 4-farbig 	 6.500 E

In der „Ausgabe Region Stuttgart“ profitieren 
Sie von einem Preisvorteil von bis zu 60% im 
Vergleich bei Einzelbuchung

Ärzteblatt Baden- 
Württemberg 
ist die einzige regionale 
berufspolitische Fach-
zeitschrift für alle Ärzte 
in Baden-Württemberg.

Auflage: 60.000

Haus & Grund  
Württemberg 
ist das Mitgliedermaga-
zin des gleichnamigen 
Verbands. Die Mitglieder 
sind private Eigentü-
mer und besitzen rund 
550.000 Immobilien. 

Auflage: 103.000

smartLiving 
Magazin Region Stutt-
gart richtet sich an kauf-
kraftstarke Personen in 
Stuttgart und der Regi-
on, die auf der Suche 
nach einer Immobilie zu 
Wohnzwecken oder zur 
Kapitalanlage sind. 

Auflage 20.000 

Leser/Zielgruppe 
- Ärzte 
- Immobilien- 
  eigentümer 
- Kaufkraftstarke
  Bürger 

Verbreitungs- 
gebiet(e) 
- Region Stuttgart 
- Württemberg 
- Baden-Württemberg 

Ihre Vorteile
- hohe journalistische  
  Kompetenz
- Hohe Reichweite
- Hohe Kaufkraft der 
  Leser
- Attraktive Preise



Erreichen Sie Haus & Grund-Mitglieder in  
ganz Deutschland – über die bundesweite  
Belegung oder in den Gebieten Ihrer Wahl!

Bundesweite Belegung:  
Gesamtdruckauflage 566.759 Exemplare.

Anzeigenmarketing:
Alfons W. Gentner Verlag  
GmbH & Co. KG
Forststraße 131
70193 Stuttgart
www.gentner.de

Ansprechpartner: 
Markus Pichler
Tel. 0711 63 67-2872
Fax 	0711 63 67-2772
Mobil 0163 4 411385
m.pichler@hausbesitzerverlag.de
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Kombinieren Sie die Regionen individuell  
nach Ihrem Bedarf!
Gerne machen wir Ihnen ein konkretes Angebot.

10 %

bei 2 Titeln

20 %

bei 3–5 Titeln

30 %

bei > 5 Titeln

Ihr Preisvorteil beim  
Kombinationsrabatt:

Kombinationsbeispiele Druckauflage

Region 

Baden-Württemberg

Haus & Grund Das Hauseigentümer-Magazin in Baden
174.767 Ex.

Haus & Grund Württemberg

Region Nord

Hamburger Grundeigentum

42.332 Ex.Haus & Grund Bremen/Bremerhaven

Haus & Grund Mecklenburg-Vorpommern

Region Westfalen

Haus & Grund Dortmund

76.747 Ex.
Haus & Grund Ostwestfalen-Lippe

Haus & Grund Westfalen

Haus & Grund Münster

Region Ruhr

Haus & Grund Das Hauseigentümer-Magazin im Ruhrgebiet

34.454 Ex.Haus & Grund Gladbeck/Duisburg-Meidrich

Haus & Grund Oberhausen

Region Rheinland
Haus & Grund Düsseldorf

78.457 Ex.
Haus & Grund Rheinland Westfalen

Region Sachsen/Thüringen
Haus & Grund Sachsen

10.785 Ex.
Haus & Grund Thüringen

Region Rheinland-Pfalz Haus & Grund Rheinland-Pfalz 46.153 Ex.

Region Hessen
Haus & Grund Hessen/Darmstadt

42.210 Ex.
Haus & Grund Kassel/Kurhessen

Region Saarland Haus & Grund Saarland 15.000 Ex.

Region Bayern Bayerische Hausbesitzer-Zeitung 45.854 Ex.
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Region / Vetriebsgebiet
Druckauflage 

(IVW Q2/21)

Verbreitete 

Auflage

1/1 Seite 

4c

1/2 Seite 

4c

1/3 Seite 

4c

1/4 Seite  

4c

1/8 Seite 

 4c

1/16 Seite 

4c

Haus & Grund Württemberg 102.400 100.073 6.990 a 4.200 a 3.275 a 2.360 a 1.180 a 590 a

Hamburger Grundeigentum 32.338 31.467 4.044 a 2.036 a 1.555 a 1.032 a 551 a 282 a

Haus & Grund Bremen/Bremerhaven * 8.500 8.492 1.445 a 722 a 584 a 450 a 272 a 158 a

Haus & Grund Mecklenburg-Vorpommern * 1.494 1.474 755 a 515 a 470 a 422 a 352 a 187 a

Haus & Grund Dortmund 10.000 10.000 1.457 a 726 a 485 a 363 a 181 a 91 a

Haus & Grund Ostwestfalen-Lippe * 17.628 17.427 2.245 a 1.420 a 1.125 a 935 a 635 a 325 a

Haus & Grund Westfalen * 43.516 43.329 3.150 a 1.732 a 1.215 a 925 a 529 a 275 a

Haus & Grund Münster 5.603 5.528 1.447 a 844 a 665 a 483 a 270 a 151 a

Haus & Grund Das Hauseigentümer-Magazin im Ruhrgebiet 28.892 28.747 2.225 a 1.303 a 995 a 841 a 611 a 495 a

Haus & Grund Gladbeck/Duisburg-Meidrich * 1.969 1.9498 780 a 530 a 440 a 388 a 352 a 182 a

Haus & Grund Oberhausen * 3.593 3.573 926 a 626 a 576 a 521 a 386 a 200 a

Haus & Grund Düsseldorf 18.244 18.206 2.360 a 1.495 a 1.220 a 1.025 a 725 a 365 a

Haus & Grund Rheinland Westfalen 60.213 56.872 4.423 a 2.443 a 1.826 a 1.342 a 712 a 367 a

Haus & Grund Sachsen * 7.276 7.256 1.320 a 861 a 702 a 647 a 452 a 237 a

Haus & Grund Thüringen * 3.509 3.401 926 a 631 a 576 a 525 a 387 a 202 a

Haus & Grund Rheinland-Pfalz 46.153 44.814 3.585 a 1.820 a 1.445 a 909 a 480 a 248 a

Haus & Grund Hessen/Darmstadt 35.417 35.372 2.408 a 1.487 a 1.058 a 801 a 412 a 210 a

Haus & Grund Kassel/Kurhessen * 6.793 6.773 1.111 a 739 a 601 a 556 a 407 a 217 a

Haus & Grund Saarland 15.000 14.254 2.184 a 1.092 a 726 a 546 a 272 a 138 a

Bayerische Hausbesitzer-Zeitung 45.854 45.796 2.199 a 1.262 a 900 a 681 a 335 a 165 a

Haus & Grund Das Hauseigentümer-Magazin in Baden 72.367 72.347 3.960 a 1.980 a 1.295 a 985 a 490 a 238 a

Auflagen Gesamtgebiet: 566.759 557.150

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. s/w-Preise auf Anfrage.  
Die angegebenen Grundpreise verstehen sich vor Rabatten und AE-Provision.
Einzelbelegungen ohne Kombination bitte nur über den jeweiligen Medienverbundpartner buchen.

* �In diesen Regionen erscheinen die Magazine in den Monaten  
Dezember / Januar und Juli / August jeweils als Doppelausgaben.
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Anzeigenpreise bundesweit
1/1 Seite 4c	 33.950 a
1/2 Seite 4c	 19.080 a
1/3 Seite 4c	 14.120 a
1/4 Seite 4c	 11.640 a
1/8 Seite 4c	 7.920 a
1/16 Seite 4c	 6.060 a

Zuschlag für angeschnittene Anzeigen:
10%  der oben angegeben Preise

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten:
bei 3 Anzeigen	 2 %
bei 6 Anzeigen	 5 %
bei 12 Anzeigen	 10 %

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Sonderwerbeformen „bundesweit”
Beilagen	 per Tsd. 125,– a bis 30 g, inklusive Postgebühren  
	 (ab 30 g auf Anfrage)
Beihefter	 auf Anfrage
Beikleber	 auf Anfrage

Versandanschrift für Beilagen / Beihefter / Beikleber  
nach Rücksprache

1

Haus & Grund

Baugesetzbuchnovelle
Baulandmobilisierung 
oder Mangelverwaltung?

Werbungskosten
Steuerfalle günstiges Vermieten

Haus und Leben
Renovieren und verschönern

Magazin 
für privates Haus-,
Wohnungs- und 
Grundeigentum



Mediadaten 2022 Allgemeine Geschäftsbedingungen  |  S. 19

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und  
Fremdbeilagen

1.	 „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer 
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen 
Interessenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.	 Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres 
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses 
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der 
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige 
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. 

3.	 Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der verein-
barten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag 
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 

4.	 Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht 
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen den gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 
auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht. 

5.	 Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen 
ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder 
an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag 
auf diese Weise nicht auszuführen ist.

6.	 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem 
Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. 

7.	 Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe 
im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des 
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlags abzulehnen, wenn 
der Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 
oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist bzw. den 
verbandlichen Interessen von Haus & Grund oder der Teilorganisation  
zuwiderlaufen. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, 
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. – Beilagen-
aufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der 
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, 
werden nicht angenommen. – Die Ablehnung eines Auftrags wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. 

8.	 Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentexts und einwandfreier 
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet 
die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch 
die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. 

9. 	 Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkenn-
bar, sondern werden erst beim Druckgang deutlich, so hat der 
Auftraggeber bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. 

10.	Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist 
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrags. Schadensersatzansprüche aus 
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragser-
teilung – ausgeschlossen; Schadensansprüche aus Unmöglichkeit der 
Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren 
Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu 
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit 
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfüllungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlags wegen des Fehlens zugesicherter 
Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr 
haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässig-
keit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber 
Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach 
auf den voraussehbaren Schaden bzw. bis zur Höhe des betreffenden 
Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei 
nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach 
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. 

11.	Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit 
der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterla-
gen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen 
Dritter – egal aus welchem Rechtsgrund – einschließlich eventuell 
entstehender Gerichts- und/oder Anwaltskosten freizustellen. Durch 
die Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Auftrag-
geber, die Kosten für die Veröffentlichung einer Gegendarstellung, 
die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige 
bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen 
Anzeigentarifs. Dies gilt auch für Beilagenaufträge. 

12.	Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. 
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. 

13.	Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die 
Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der 
Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist 
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige 
Zahlung werden nach Preisliste gewährt. 

14.	Ändern sich die Anzeigenpreise oder Geschäftsbedingungen, so 
treten die neuen Bedingungen auch für laufende oder erst später 
beginnende Aufträge sofort in Kraft, falls nicht ausdrücklich eine 
andere Vereinbarung getroffen wird. 

15.	Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die 
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne 
Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der 
Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

16.	Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigen
beleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine 
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags über die 
Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

17.	Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom 
Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu 
tragen. 

18.	Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 
drei Monate nach Ablauf des Auftrags. 

19.	Erfüllungsort ist Stuttgart. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, 
juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich- 
rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand Stuttgart. 




